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Videojuegos,
presente y futuro

I misico y productor britinico Brian Eno decia el afo

pasado en Barcelona que la mision del artista es la de

crearlos objetos del mundo donde le gustaria vivir. “El

artistalanzaalgo haciael futuroy luego arrastrael pre-
sente hacia esadireccion. Creo que las sociedades en su globali-
dadlohacen,nosololosindividuos. Creamosaquelloaloque as-
piramos “, decia.

Me he acordado de esta cita mientras leia el estudio “La pro-
duccion de videojuegos en Catalunya” de los profesores Pérez,
Sora, Olivay Brito-Fuentes de la UPF. El estudio combina infor-
mes recientes sobre la industria, entrevistas a profesionales del
sector, publicaciones de investigacion académica y articulos de
prensa para mostrarnos el estado del arte actual del videojuego
en Catalunya,

Nuestro pais destaca en el conjunto de Espafia con el 25% de
las empresas, el 38% de los trabajadores y el 43% de la factura-
cién del sector. Estas cifras son fruto de la consolidacion de em-
presas de larga travectoria como Digital Legends o Novarama,
del crecimiento de los juegos sociales con nombres como Social
Point, de la capacidad del ecosistema cataldn de atraer grandes
empresas multinacionales como Ubisofto King, y delaactividad
de hasta 11 empresas desarrolladoras independientes locales.

Para ponerlo en perspectiva (y en nombres de videojuegos
que nos suenen): la empresa que invita Apple cuando el iPhone
entra en el mundo de los videojuegos es Digital Legends, crea-
dores de juegos como Kroll o més recientemente de Afterpulse;
Novarama es la autora de la franquicia Invizimals, un juego de
realidad agumentada (muy anterior al Pokémon Go) distribuido
porSony y que es también unaserie de animacién para TV, King,
que ocupa 500 trabajadores, son los creadores de Candy Crush;
Social Point es unaempresalider en el sector de los juegos socia-
les paramdvil con titulos como Dragon City o Monster Legends;
y Ubisoft ha desarrollado en Barcelona partes de su popularisi-
mo Assassin Creed, llevado al cine recientemente.

Entotal son 120 empresas con una facturacion total de 217 mi-
llones de euros, que em-
plean de formadirectaa
1.687 profesionalesy ge-
TIeran una ocupacion to-
tal de méds de 3.000 pro-
fesionales vinculados al
sector (ICEC, 2015).

Estos datos estin en
consonancia con losglo-
bales; la industria del vi-
deojuego esla industria cultural y del entretenimiento que mds
negocio generaa nivel mundial. Perola clave no es la palabrane-
gocio (dellatin nec otium, negacion del ocio) sino que eslapala-
bracultura. Tenemos asumido que ciney televisién son grandes
herramientas de creaciony transmisiéon de cultura pero todavia
nos cuesta ver a los videojuegos en este rol. El gran reto, con el
entretenimiento consolidado y el negocio en auge, es que nos
ereamos alos videojuegos como cultura, que lance ideashaciael
futuro en la direceidn correcta, y que nos arrastre como indivi-
duosy como sociedades.

Brian Eno dijo también en su conferencia: “Si miras los nifios,
juegan siempre, pero qué hacen cuando juegan? Tmaginan.
Prueban cosas. Prueban aentenderlo quela otragente piensade
las cosas. Los nifios aprenden jugando y los adultos con el arte”.
Tenemos trabajo. La industriadel videojuego es laindustria cul-
turaly del entretenimiento que mds negocio generaanivel mun-
dial. La palabra clave es cultura.

Es la industria cultural
y del entretenimiento
que mas negocio
genera a nivel mundial
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Ferrocarrils de la Generalitat de
Catalunya

SUBHASTA PUBLICA I’UNS BENS
IMMOBLES PATRIMONIALS (REF.
506,17}

Objecte subhasta publica d'una finca situada al
carrer dAlexandre Torrelles, nim. 16, planta sego-
na, perta segona | de Jaume Puiguert, nam. 16,
primer nivell o plania baixa, de Barcelona,

Tipus o preu base de licitacio: 50.860,61 €

(impastos a part}

Informacid addici
| Contractacio de Fi
Catal c. dels
Tel. 933.663.264

Obtencié dels plecs de condicions: e piec ad-
ministratiu s pot obtenir a laweb d'FGC. Perfil del
coniractant. hpwww

Per a qualsevol inform:
den contactar amb

I: Area d'Aprovisionament
rracarrils de la Generalitat de
Vergas, 44, 08017 Barcelona,

mplementaria po-
c.cal

Garantia prévia: 12.715,15 €.

Imports del tram per subhastar: 3.000,00 €.

Mecanicade la subhasta | documents que s'han
d'acompanyar: s'indiquen en el plec de clausules
administratives.

Data limit te presentacio de la documentacio:
fins al dia & de setembre de 2017, en horari e Re-
gistre d'entrada de documents.

Subhasta publi realitzara el dia 21 de se-
tembre cle 2017, ales 12:16 hores, en la seu sacial
de Ferrocarrils de la Generalitat de Catalunya, ¢
dels Vergds 44, de Barcelona, S'admet
'assistencia de dues parsones per licitador,

Barcelona, 10 de juliel de 2017
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Sucursal del BBVA en Girona

BBVA dara asesoramiento
independiente en enero

El banco es el tinico en Espaiia que opta por ahora por
esta formula ante la llegada de la normativa Mifid 11

LALO AGUSTINA
Barcelona

BBVAestdiyapreparandosured
para prestar asesoramiento in-
dependiente a sus clientes a
partir del préximo 3 de encro,
cuando entrard en vigor Mifid
11, lanueva version de la directi-
va europea que regula la activi-
dad bancaria en todo lo relativo
al disefio y comercializacion de
los productos financieros. Tras
afios de escindalos -especial-
mente, aungue nosolo, en Espa-
fia- y de sentencias judiciales
que han puesto de manifiesto
las malas précticas o incluso las
estafas por parte de las entida-
des financieras, los bancos de
toda Europa se estan adaptando
amarchas forzadas para prepa-
rarse aloque se aveeina: un nue-
vo marco de relaciones con el
cliente. Entre otros muchos
cambios previstos, la Mifid T1
establece que los bancos podran
prestar asesoramiento depen-
diente y asesoramiento inde-
pendiente. Dos tiposde relacién
banco-cliente, con normas dis-
tintas y sus condicionantes.

El asesoramiento dependien-
te, también llamado no inde-
pendiente, es el que siempre
han realizado los bancos en Es-
paiia, que han utilizado y siguen
utilizando sus redes de oficinas
para colocar entre sus clientes
sus hipotecas y depdsitos, por
supuesto, pero también sus se-
guros, bonos, fondos y demas
productos de inversion. Alrede-
dor del 90% de los fondos de in-
version que se distribuyen en
Espana llegan al cliente por el
canal bancario, que retiene por
comisiones de gestidn y deposi-
tarfa alrededor de 7.500 millo-
nesdeeurosanualesal conjunto
de sus clientes. Todos los ban-

cos seguirdn usando esta misma

formula, de donde proceden
buena parte de susingresos,

Laduda, hasta ahora, erasial-
gun banco se atreveria a aden-
trarse en el terreno del asesora-
miento independiente, definido
por ser totalmente libre, abierto
en teoria a todos los productos
financieros del mercado, sin co-
misiones y en el que el cliente
paga por un servicio. Ningin
banco se habia abierto aestapo-
sibilidad, hasta la semana pasa-
da. Enun foroorganizado por [a
Asociacion Europea de Aseso-
ria y Planificacion Financiera
(EFPA, por sus siglas en inglés),

SEIS MESES PARA DECIDIR
Lasentidadesno
desvelansus planesy
dejanlapuerta abierta
atodaslas opciones

REVOLUCIGON DISRUPTIVA
Los expertos creen
que el paso del BBVA
es revolucionario y
cambiar3 el sector

Carles Soteres, director de ban-
caprivadade BBVA en Catalun-
va, dijo que la entidad dard la
opeion a sus clientes de contar
con asesoramiento indepen-
diente.

Elbhanco no explicd como or-
ganizaralared deoficinasniasu
personal a partir de enero, pero
si que dard los dos servicios al
mismo tiempo v que conelinde-
pendiente ird poco a poco, evo-
lucionando en funcidn de lares-
puestadelosclientesy delos re-
sultados que obtenga.
Probablemente, estard reserva-
do al canal de banca privada,
donde se encuentran los clien-
tes con maveres patrimonios
bajo gestidn, aunque esto atin
noestd claro.

En cualquier caso, la apuesta
del BBVA es totalmente disrup-
tiva y asi es como se ha entendi-
do suanuncioen elsector finan-
ciero. Xavier Foz, socio de Roca
Junyent especializado en dere-
cho bancario, asegura que,
“frente a la estrategia tradicio-
nal de los bancos de apostar por
el producto propio, esto es rom-
pedor y supone algo revolucio-
nario, casi un cambio de para-
digma”.Fozcree que BBVA ten-
dra que especializar la red y
hacer una segmentacion de los
clientes

“El asesoramiento indepen-
diente funciona muchoen Esta-
dos Unidos y el Reino Unido,
pero aqui no existe: en ningin
banco espafiol pagas por ser
asesorado”, explica Alberto Ca-
lles, socio del sector financiero
en PwC. “Aqui, como mucho te
pasan con el director de oficina
y 1o hay pago por el servicio co-
mo tal, sino comisiones por los
productos”, concluye Calles.
Por esta razon, existen muchas
dudasde silos clientes -ademds
de los bancos- estdn prepara-
dos para este cambio que apun-
tael BBVA,

Enelmismo foroenel que es-
te banco desveld sus cartas, el
representante de CaixaBank di-
jo que no prestaria asesora-
miento independiente; el del
Santander afirmé que estaba to-
do abierto; y el del Sabadell, que
el banco no lo habia decidido.
Queda casi medio afio para ene-
roy yase verd, aunque algunos,
como Josep Soler, presidente
de EFPA Europe, lo tienen cla-
ro:“Pormucho que digan ahora,
yo creo que los bancos se orien-
tardn mayoritariamente hacia
el asesoramiento dependiente.
No pueden hacer otra cosa por
suestriuctura de costes”.e
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